ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE COXIM - MS

RECIBO DE ENTREGA DE EDITAL E DE SEUS ANEXOS

EDITAL DE CONCORRENCIA N2 001/2017

EMPRESA:

ENDERECO:

CNPJ/MF N2:

TELEFONE N2:

FAX N2:

E-MAIL:

Recebi cépia do Edital e de seus Anexos relativos a CONCORRENCIA N2 001/2017,
cujos envelopes serdo recebidos pela CPL as 10h00 (dez) horas (MS) do dia 05/05/2017, na sala de licitagGes da
Camara Municipal, situada na Rua Jodo Pessoa, n? 130, Centro, na cidade de Coxim-MS.

Local (estado), 00/00/2017.

NOME DO REPRESENTE LEGAL E ASSINATURA



ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE COXIM - MS

CONCORRENCIA N2 001/2017.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.
EDITAL N2 003/2017.

1. DO PREAMBULO:

1.1 A CAMARA MUNICIPAL DE COXIM, ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, através da Comiss3o
Permanente de Licitagdo, constituida pela Portaria n? 001/2017 de 04/01/2017, TORNA PUBLICO para
conhecimento dos interessados que, na Sala de Reunides, localizada na Rua Jodo Pessoa, n? 130, Centro, nesta
cidade de Coxim-MS, sera realizada, no dia 05/05/2017 as 10h00 (dez) horas (MS) horas, a licitacdo, na
modalidade CONCORRENCIA, do tipo “TECNICA E PRECO”, execugdo indireta sob o regime de empreitada por
preco unitario, visando a contratacdo de uma agéncia de propaganda, em conformidade ao que determina a
Lei Federal n? 12.232/10, com observancia complementar das Leis n2 4.680/196 e n? 8.666/93, consolidada,
pelo Decreto n2 4.799/2003, pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrao, e pelas disposi¢cdes deste Edital.

1.2 Os invélucros n? 01 -PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- via n3o
identificada, n® 02 -PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- via identificada, n2 03 -
CONJUNTO DE INFORMACOES - via identificada, n2 04-PROPOSTA DE PRECOS, deverdo ser entregues
conjuntamente no inicio da sessdo de recebimento e abertura de invdlucros.

1.3 Os documentos de HABILITACAO, serdo entregues no Invélucro n2 05, de conformidade com o
disposto no item 3.8. deste Edital.

2. DO OBJETO:

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criacdo, a execuc¢do interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragao de conhecimento relativos a execugao dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncia
contratadas.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:
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a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢do da Camara Municipal de
Coxim, o publico-alvo e os veiculos de comunicagdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracado dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogado, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos
de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de comunicacdo e
divulgacdo, com entrega em espacgos publicitarios, ai incluidos as instalages, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunica¢do e divulgagdo, ou o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicagao e divulgagao.

Para a prestacdo dos servicos serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante

denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

2.2.1. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

2.2.2. A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Coxim, em conformidade
com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

2.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de
servigos previstos no item 3.1.

2.2.4. A agéncia atuara de acordo com a solicitagdo da Camara Municipal de Coxim.
3. DAS CONDICOES DE PARTICIPAGAO:
3.1 Serdo consideradas em condi¢des de participacdo as empresas que atenderem os requisitos do

presente EDITAL e apresentarem as seguintes documentacgdes:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.2 4.680, de 18
de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.2 57.690, de 12 de fevereiro
de 1966, alterado pelo Decreto Federal n.2 4.563/2002, apresentando para isso Declaragdo que a
licitante é filiada ou associada ao Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou
Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP;
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b) Apresentarem o Certificado de Qualificagdo Técnica valido na data de abertura, expedido
pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padr&o, de acordo com a Lei 12.232/2010;

c) Estiverem constituidas no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) N3o tenham sido declaradas inidoneas por qualquer érgdo ou entidade da Administragdo

Publica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e ndo estiverem em faléncia, concurso de
credores, dissolugdo, liquidacdo ou que tenham sido declaradas inidéneas por forca da Lei Federal n?
8.666/93 e suas alteragdes, em qualquer esfera administrativa do Poder Publico.

3.2. N3do sera permitida a participagdo de empresas que tenham sécios ou empregados que sejam
funciondrios da Camara Municipal de Coxim-MS.

33 Apresente Licitacdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:

a) Proposta Técnica;

b) Proposta de Precos;

c) Habilitagdo.

3.4 Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deverdo entregar,

simultaneamente, a Comissdo Permanente de Licitacdo, a Proposta Técnica e a Proposta de Precgos, exigidos no
presente Edital, em 04 (quatro) invélucros fechados e lacrados ou colados, na forma seguinte:

INVOLUCRO N° 01 - “PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- VIA NAO IDENTIFICADA”

Envelope fornecido pela Camara Municipal de Coxim-MS, sem qualquer etiqueta, inscricdo, marca ou sinal. A
licitante devera entregar o plano de comunicagdo nesse envelope timbrado sem qualquer etiqueta, inscrigao,
marca ou sinal.

INVOLUCRO N° 02 - “PROPOSTA TECNICA- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- VIA IDENTIFICADA”
CAMARA MUNICIPAL DE COXIM-MS

CONCORRENCIA N2 001/2017

DATA: 05/05/2017 HORARIO: 10h00 (DEZ) HORAS

(Razdo social da empresa e endereco, se o invélucro nio for timbrado)

Em uma Unica via.

INVOLUCRO N° 03 - “PROPOSTA TECNICA- CONJUNTO DAS INFORMAGOES”
CAMARA MUNICIPAL DE COXIM-MS

CONCORRENCIA N2 001/2017

DATA: 05/05/2017 HORARIO: 10h00 (DEZ) HORAS.

(Razdo social da empresa e enderego, se o invélucro nao for timbrado)

Em uma unica via.

INVOLUCRO N° 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”

CAMARA MUNICIPAL DE COXIM-MS

CONCORRENCIA N2 001/2017

DATA: 05/05/2017 HORARIO: 10h00 (DEZ) HORAS.
(Razdo social da empresa e enderego, se o invélucro nao for timbrado)
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Em uma Unica via.

35 O representante legal da empresa deverd, antes da entrega dos invélucros de Proposta Técnica e
Proposta de Precos, identificar-se, apresentando ao Presidente da Comissdo de Licitagdo a Carteira de
Identidade e Prova de Titularidade da empresa, além do Certificado de Qualificagdo Técnica de funcionamento
valido na data de abertura, expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao.

3.6 Se a empresa enviar representante que ndo seja socio, faz-se necessario o credenciamento por
procuragao por instrumento publico ou particular com firma reconhecida em cartério, com mengdo expressa
de que lhe confere amplos poderes para praticar todos os atos no interesse da mesma junto a quaisquer
6rgdos publicos ou, ainda, com fins especificos para representacdo em todos os termos da presente licitacdo
(Anexo XlI).

3.6.1 Sé terdo direito de usar a palavra, rubricar, ter acesso a documentagdo e as propostas,
apresentar reclamagfes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes e os
membros da Comissdo Permanente de Licitacdo, e na fase de julgamento da Proposta Técnica, os
membros da Subcomissao Técnica, relativamente aos documentos a ela pertinentes.

3.7 O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido na qual serdo recebidos os
invélucros de Proposta Técnica, Proposta de Precos ndo impedira que ela se realize.

3.8 Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificados no
julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl do art. 11, da Lei 12.232, de 29 de janeiro de 2010.
Deverdo ser apresentados encadernados em invélucro fechado, em uma unica via, na forma seguinte:

INVOLUCRO N° 05- “HABILITAGAO”

CAMARA MUNICIPAL DE COXIM-MS

CONCORRENCIA N2 001/2017

(Razdo social da empresa e enderego, se o invélucro nao for timbrado)

3.9 A participacdo da licitante deste procedimento licitatdrio implicard em expressa concordancia aos
termos deste Edital, ressalvando-se o direito recursal.

3.10 Os interessados deverdo adquirir o presente Edital no valor de R$ 20,00 (vinte reais), para cobrir as
despesas com a reproducdo das copias. Desse pagamento, serd emitido recibo nominativo a licitante, que o
apresentara juntamente com os invélucros.

4. INVOLUCRO N°s 01 e 02-PROPOSTA TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.

4.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria- via ndo identificada - consistird de quesitos apresentados em
papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de
tipologia Arial, tamanho 11, sem condensacao e entrelinhamento simples, e sera composta de quatro quesitos:

I Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentara
um diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de Coxim-MS, a
compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem
enfrentados;
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Il Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas)
paginas, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os
resultados e metas de comunicagdo desejadas pela Camara Municipal de Coxim-MS

IIl. Ideia_criativa, sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicacdo publicitaria, sendo uma peca em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios,
totalizando 04 (quatro) paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;

b) Outdoor: layout;

c) TV: storyboard;

d) Radio: Spot ou Jingle: roteiro.

\Y) Estratégia de midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas

recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicac¢do publicitaria por ele sugerida e em
funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a forma de
textos de no maximo 04 (quatro)paginas, permitida a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e
quadro resumo que identificardo as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de producdo e de veiculagdo, sem inclusdo no limite
maximo de paginas fixadas.

Na simulacdo de que trata o item 4.1., inc. IV:
a) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n.2 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.
4.1.1 Exclusivamente na elaboragdo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes do plano de

midia, os proponentes poderdo utilizar os tamanhos da fonte tipografica Arial que julgarem mais
adequados para sua apresentacgao.

41.2 Na elaboracdo do quesito “Estratégia de Midia” a licitantes considerara a verba, o periodo
e o territério indicados no briefing (Anexo ).

O Plano de Comunicagdo Publicitaria previsto no item 4.1. serd apresentado em 2 (duas) vias, uma

sem a identificagdo de sua autoria em invélucro padronizado fornecido previamente pela Camara Municipal, e
outra com a identificagdo, conforme o item 3.4.;

4.3.

421 A via identificada do Plano de Comunica¢do Publicitdria terd o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

Sera vedada a aposigdo, ao invélucro e conteldo destinado as informag&es da via ndo identificada

do Plano de Comunicagdo Publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificagdo do seu proponente/autor antes ou depois da abertura do invélucro 01; ela
devera ser apresentada da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas previstas no Edital
referentes aos seus itens 4.1 l,incs. 11, [l e IV:
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. em papel sulfite A4, branco;
. com espacamento de 2 (dois) cm nas margens (direita, esquerda, superior e inferior) a
partir da borda, com variagdo mdxima de dez por cento a menos ou a mais.
. com textos justificados;
. com espacamento “simples” entre as linhas;
. com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;
. com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina (ex.: 1, 2, 3...12);
. folhas soltas (sem grampeamento ou encadernagao); e
. sem identificacdo da licitante.
4.4, Serd desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste item 4.3.
4.5, A critério da Camara Municipal de Coxim-MS, campanha publicitaria da proposta vencedora podera

ou nado vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificagGes, na vigéncia do Contrato.

5. INVOLUCRO N° 03-PROPOSTA TECNICA-CONJUNTO DE INFORMACOES:

5.1. O invélucro de n2 03 devera conter a Proposta Técnica - quesito Conjunto de Informagbes, em uma
Unica via, e devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante com a indicagdo no encerramento da
quantidade de paginas que a compGem, e consistird de um caderno com capa e contracapa na cor branca,
espiral na cor branca, impresso em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar
tipologia arial, tamanho 11, sem condensacdo e entrelinhamento simples. Devera conter informagdes
destinadas a avaliar a capacidade de atendimento da proponente e o nivel dos trabalhos por ela realizados
para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) itens:

5.1.1. Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a
disposicdo da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no minimo:
atendimento, arte, redagdo, midia, planejamento, produgao);

b) Descricdo das instalagGes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para
atender a presente licitagao;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execu¢do do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos em condi¢des normais de trabalho para a criacdo de campanha, criacdo de pecas avulsas,
produgado de publicidade legal e elaboragdo de plano de midia;

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03 (trés) anos,
com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

e) N3do serdo aceitos, no subitem 5.1.1, da alinea a) até d), anexos especiais tais como
portfélios impressos ou eletrénicos descrevendo atividades além das formas solicitadas;
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f) A Comissdao Permanente de Licitacdo podera visitar, a qualquer momento, a empresa
licitante para confirmagdo de suas informacgdes.
5.1.2. Repertdrio (em textos e/ou fotos, layouts e midias CD/DVD)

I Apresentacdo de 5 (cinco) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela licitante, sob a
forma de pegas e respectivas memarias técnicas (contendo indicacdo do nome do cliente, titulo,
ficha técnica e a indicacdo de pelo menos 02 (dois) veiculos que a divulgaram, devendo ser entre
Jornal ou Revista, Outdoor, TV e Radio), nas quais se incluirdo apresenta¢des do problema, solugdo e
resultados em forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas para cada campanha, devendo ser de
clientes distintos;

II. A licitante devera apresentar necessariamente, anexo, as pegas que integraram a
campanha, sendo uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as pecas dos dois
veiculos exigidos no subitem 5.1.2., inc. 1);

II. a) As pecas devem ser colocadas apds as duas paginas do texto descritivo do
repertorio/case; ndo serdo aceitos textos explicativos acompanhando as pecas em questdo, a ndo
ser as palavras indicando do que se tratam (ex: Jornal ou Revista, Outdoor, TV, Radio, etc).

1. b) N3o ha limite de paginas para as pegas que ilustram/compdem o repertdrio, apenas para
o texto descritivo do case.

IIl. Além dos cases, a licitante devera apresentar 6 (seis) pecas isoladas produzidas para
clientes diferentes (sendo uma para cada meio: Jornal, Revista, Outdoor, TV, Radio e Internet),
devendo ser apresentada uma ficha técnica sucinta,com um texto de no maximo dez linhas do
problema que cada peca se propds a resolver e mengdo de pelo menos um veiculo / espago que a
divulgou /exibiu / expb6s (ndo sendo permitido material de distribuicdo interna. A
divulgacdo/exibicdo/exposicdo devera sempre ser através de midia de massa).

IV. Video devera ser fornecido em forma de CD ou DVD; spot e/ou jingle em CD; outdoor,
anuncio de revista, antncio de jornal e internet/banner em layouts com textos legiveis;

V. N3do serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacdao da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestdo.

VI. A Comissdo Permanente de Licitagdo poderd solicitar, a qualquer momento, aos clientes
citados nos cases ou nas pecas apresentadas no repertdrio, confirmacao desses trabalhos.

VII. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Camara
Municipal de Coxim-MS.

6.

O INVOLUCRO N° 04-PROPOSTA DE PRECOS:

6.1.

A Proposta de Pregos devera ser elaborada em conformidade com as condigdes estabelecidas neste

Edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar duvidas, reconhecendo assim, a
plena aceitacdo e aplicagdo das normas e critérios deste Edital e conter os seguintes elementos:

. Modalidade e o nimero desta licitacdo;
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1. Indicacdo da empresa: razao social, endereco completo, e-mail, telefone e fax atualizado
da proponente, para facilitar possiveis contatos;

IIl. Validade da proposta, que deverd ser de 60 (sessenta) dias consecutivos, contados do
primeiro dia util posterior a data de abertura da licitagao;

V. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em todas as vias
devidamente identificadas.

6.2. A Proposta de Precos (Anexo Il) serd apresentada mediante preenchimento da Planilha de Pregos,

sujeitos a valoragdo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e “b”inframencionadas,
compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os precos internos baseados nos custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitado a
40% (quarenta por cento) (Anexo Il1);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre
os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pegas e
materiais contratados com fornecedores, com limite maximo de 15% (quinze por cento);

6.3. Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificada.

6.4 Os servigos de midia como planejamento e distribuigdo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia
vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% concedido pelos veiculos de divulgagdo de acordo com o
Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,tuteladas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrao.

6.5. A licitante deverd apresentar declaragao, anexa a Proposta de Precos, na qual:

6.5.1. Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial,
mesmo apos a vigéncia do Contrato. (Anexo Xl)

6.5.2. O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, para os direitos de
imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizagdo e ou
possivel reutilizagdo em pecas publicitarias para a Camara Municipal de Coxim-MS.

6.5.3. Garantird a transferéncia a Camara Municipal de Coxim-MS de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacbes de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

6.6. A Comissdao Permanente de Licitacdo ndo considerard as propostas que ndao atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e as condig¢des da licitagao.

6.7. Os precgos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.
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7.

DOS PROCEDIMENTOS DAS SESSOES:

7.1.

Os 03 (trés) invdlucros com as Propostas Técnicas e a Proposta de Pregos, contida em 01 (um)

Invélucro,serdo entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo na data, local e horario determinados no
preambulo do Edital.

7.2.

7.1.1. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de pregos.

7.1.2 Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo sendo apresentarem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

7.1.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria.

7.1.4 Serd desclassificada a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n2 01
contenham informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua
autoria, bem como se o Invdlucro n? 03 também contenha alguma referéncia que possa identificar o
conteudo do Invdlucro n2 01, antes da abertura do Invdlucro n.2 02.

O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

. abertura do invélucro com a via ndo identificada do plano de comunicac¢do e do invélucro
n2 03 -conjunto de informagdes,em sessdo publica, pela Comissdo Permanente de Licitacdo; rubrica
no fecho dos envelopes n2%02 e 04, e subsequente acondicionamento destes invélucros em
receptaculo especifico com rubrica no respectivo fecho pela CPL e pelos representantes das
licitantes;

1. encaminhamento dos invélucros n201 e 03 a Subcomissdo Técnica para analise e
julgamento no prazo de 10 (dez) dias Uteis;

IIl. analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio, observado o disposto nos itens 4.3 e 4.4;

V. elaboracdo de ata de julgamento do Plano de Comunicagcdo Publicitdria e
encaminhamento a Comissdao Permanente de Licitagdo,juntamente com as propostas, as planilhas
com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram;

V. analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de informagdes,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatério;

\ elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a Comissdo
Permanente de Licitagdo,juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagbes e
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram;



ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
CAMARA MUNICIPAL DE COXIM - MS

VII. realizacdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das Propostas Técnicas,
com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos involucros de n? 2 com a via identificada do Plano de Comunicagdo
Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada Proposta Técnica;

d) proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacdo;

VIII. publicacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com a indicacdo das
proponentes desclassificadas e das classificadas pela ordem de classificagdo organizada pelo nome
das licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b, do
inciso |, do art. 109, da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993.Transcorrido o prazo recursal, ou
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo marcara nova data para a
abertura dos invélucros n? 04 contendo a Proposta de Precos;

IX. se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢cdes do instrumento convocatoério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a
ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invdlucro fechado e rubricado no fecho
pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposi¢cdo de recursos
relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro da via identificada da Proposta Técnica -
Plano de Comunicac¢do Publicitaria;

X. abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, em sessdo publica, obedecendo-se
ao previsto no §19, inc. |, e §29, incs. Il lll do art. 46, da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993, para
licitagGes do tipo “técnica e prego”;

XI. publicacdo do resultado do julgamento e classificacdo final das propostas, abrindo-se
prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n2
8.666, de 21 de junho de 1993;

XII. transcorrido o prazo recursal, convocagdo das licitantes classificadas no julgamento final
das propostas para apresentagdo dos documentos de habilitagao;

X1, recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitacdo das licitantes em
sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislacdo em
vigor e no instrumento convocatdrio;

XIV. decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitagdo das licitantes e abertura do prazo para
interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso |, do art. 109, da Lei n? 8.666, de 21 de
junho de 1993;
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XV. reconhecida a habilitacdo das licitantes, serd homologado o procedimento e adjudicando
o objeto licitado a licitante classificada em primeiro lugar na classificagado final, que for habilitada.

8. INVOLUCRO N° 05- HABILITAGAO:

8.1. Os documentos exigidos no invélucro 05 - “HABILITACAO”deverdo ser apresentados todos em 01
(uma) via, respectivamente, devendo ser em original ou por qualquer processo de cdpia devidamente
autenticada por Cartdrio competente, ou pelo servidor da Camara Municipal de Coxim-MS, ou publicagdo em
orgdo de imprensa oficial. Deverao ser encadernados sequencialmente de acordo com os itens do Edital, sem
emendas (ex.: numeros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos liquidos). Caberd a Comissdo
Permanente de Licitacdo solicitar, a qualquer momento, os originais para confrontacdao, em caso de duvida.

8.1.1. Habilitagdo Juridica:

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades
empresariais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores, quando se tratar de sociedades por ac¢des; (contrato social com todas as alteracdes
contratuais ou a alteracdo consolidada), e deles deverd constar, entre os objetivos sociais, a

execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta CONCORRENCIA;

c) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

8.1.2. - Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda
(CNPJ);
b) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (Certiddo Negativa de Débitos, ou Positiva

com efeito de Negativa de Tributos Municipais), emitido pelo 6rgdo competente, da localidade de
domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

c) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e a Seguridade Social — CND, mediante a
certiddo conjunta negativa de débitos, ou positiva com efeitos de negativa de débitos relativos aos
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

d) Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por tempo de Servico (FGTS),
mediante Certificado de Regularidade do FGTS;

e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certiddo Positiva com efeitos
de negativa, emitida pelo TST — Tribunal Superior do Trabalho.

8.1.3. Qualificagdo Econdmico-Financeira:

a) Certiddao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica;
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b) Balango patrimonial e demonstra¢des contabeis do ultimo exercicio social, apresentado
na forma da Lei, no caso de sociedades por ag¢des, a copia do balanco deve ser acompanhada de
comprovacdo de registro na Junta Comercial; nos demais casos, a cépia do balanco deve ser
acompanhada de cdpia dos termos de abertura e encerramento do Livro Diario registrado na Junta
Comercial; em qualquer caso, o balango deve conter assinatura do representante legal da empresa e
de profissional habilitado no CRC, que comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisdrios. As empresas constituidas ha menos de 01
(um) ano, deverdao comprovar tal situagdo mediante apresentacdo do Balanco de Abertura e
Declaragdo do Contador. Comprovacdo da boa situagdo financeira da licitante, que devera ser
apresentada em documento anexo ao balango patrimonial, utilizando os seguintes indices:

1) indices de Liquidez Geral (LG)

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
1) indice de Solvéncia Geral (SG)

Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
1)) indice de Liquidez Corrente (LC)

Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante
c) Estardo habilitadas as empresas que apresentarem resultado igual ou maior a 1,00 (um

virgula zero) nos indices acima. O célculo dos indices devera ser apresentado em documento anexo,
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicagdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade.

8.1.4. Qualificagdo Técnica:

8.1.4.1. Declara¢des de aptiddo em nome da empresa licitante, a serem expedidas por 03 (trés)
pessoas juridicas que comprovem a prestacdo de servigos com caracteristicas similares as do objeto
desta licitagdo, dentro do prazo de 60 (sessenta) dias contados da data de emissdo do Atestado. Os
atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razao social, CNPJ,
endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

8.1.4.2. Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento concedido pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrdo.

8.1.4.3. Comprovante/Declaracdo de registro ou inscricdo da agéncia licitante na entidade
profissional competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo
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Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, para atendimento do art. 30, inciso |, da Lei n2
8.666/93.

8.1.4.4. Declaragdes de aptiddo fornecidas por 03 (trés) veiculos de comunicagdo, dando conta do
fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus
clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razao
social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsdveis legais, dentro do prazo de 60
(sessenta) dias contados da data de emissdo do Atestado.

8.1.4.5. Declaragdes de aptiddo fornecidas por 03 (trés) fornecedores, dando conta do fiel
cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus
clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter razao
social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsdveis legais, dentro do prazo de 60
(sessenta) dias contados da data de emissdo do Atestado.

8.1.5. Declaragdes da Licitante:

a) Declaragdo da licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal,
informando que cumpre a proibi¢do prevista no art.72 da CF - ou seja, de que nao utiliza trabalho de
menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de
guatorze anos, salvo na condicdo de aprendiz. Sugerimos o modelo apresentado no anexo VIII, em
papel da prépria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma
proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou
(Anexo VII);

b) Declaragdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da licitante,
assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a Administracao.
Sugerimos o modelo apresentado no anexo IX, em papel da prépria empresa, contendo o carimbo ou
impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada
e que seja possivel identificar quem assinou (Anexo IX);

As Certiddes, Certificados ou Declaragbes que ndo tragam suas validades expressas, serdo

consideradas pela Comissdao Permanente de Licitagdo, validas por 90 (noventa) dias, a contar da data de sua

emissdo.

8.3

Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que ndo seja original, a

Comissao efetuard a consulta no site correspondente, para verificacdao da sua autenticidade.

8.4.

8.5.

Documentos em fac-simile ndo serdo aceitos, salvo para efeitos de diligéncias.

Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que ndo apresentarem a

documentacado solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que impossibilitem seu entendimento ou
ndo atendam satisfatoriamente as condi¢des deste Edital.

9.

DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA:

9.1

O julgamento compreendera a analise e pontuag¢do dos documentos contidos nos invélucros n.2 01 e

03, da Proposta Técnica das licitantes,conforme as regras de julgamento que sdo apresentadas a seguir.
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9.1.1. Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, pelo
menos, 75 (setenta e cinco) pontos, equivalentes a 75% (setenta e cinco por cento) da pontuagdo
maxima possivel.

9.1.2. Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagdo do Plano de
Comunica¢do Publicitdria serd feita pela Subcomissdo Técnica de Licitacdo, especialmente
constituida para esse fim, no prazo de 10 (dez) dias Uteis contados da data da abertura dos
involucros n2s 01 e 03 contendo a Proposta Técnica.

9.1.3 A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua apresentagao
em desacordo com o presente Edital, implicard na desclassificagdo da proposta.

9.1.4. Na apreciacdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida
pelas licitantes, sendo certo que podera receber um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

9.1.4.1. Plano de Comunicagao Publicitaria(maximo de 60 (sessenta) pontos no total):

I Raciocinio _basico- maximo de 10 (dez) pontos (cabendo a cada item 2,5 (dois virgula
cinco) pontos), relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;
c) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do cliente, da natureza, da

extensdo e da qualidade das relagées da Comunicagdo da Camara Municipal de Coxim-MS, com seus
publico;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo da Camara Municipal de Coxim-MS
no atual contexto social, politico e econémico.

Il Estratégia de comunicacdo publicitdria - mdximo de 20 (vinte) pontos (cabendo no
maximo 05 (cinco) pontos a cada item), relativos a:

a) Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;

b) A formulagdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuagéao;
c) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;
d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢do da

Administracdo Publica Municipal com seus publicos.

IIl. Ideia criativa- maximo de 20 (vinte) pontos (cabendo no maximo 2,5 (dois virgula cinco)
pontos a cada item), relativos a:

a) A sua adequacdo ao problema especifico de comunicagao do cliente;
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b) A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua inser¢cdo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de

pecas apresentados;

h) A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

V. Estratégia de midia- maximo de 10 (dez) pontos (cabendo 02 (dois) pontos a cada item),
relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audi¢cdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusGes oferecidas a

formulagao da midia;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as 02 (duas) alineas
anteriores;
d) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicdo de pegas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunica¢do da Camara Municipal de Coxim-MS.

9.1.4.2. Conjunto de Informagdes (maximo de 40 (quarenta) pontos no total) relativos a:

I Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos, cabendo no maximo, 2,5 (dois
virgula cinco) pontos a cada item), relativos a:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificagdo dos
profissionais colocados a disposicdo da linha de atuagdo nos diferentes setores da agéncia;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagdo dos servigos;

c) Pertinéncia da sistemdtica de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos para a
entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicag¢do da
Camara Municipal de Coxim-MS e a licitante, esquematizado na Proposta;

d) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao objeto
deste edital;

Il Repertorio (maximo de 30(trinta) pontos no total), relativos a:
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II. 1) Relatos de Cases (maximo de 15 (quinze) pontos, cabendo as alineas “a”, “b” e “c”, no
maximo 03 (trés) pontos e a alinea “d”, no maximo, 06 (seis) pontos):

a) A concatenacgdo ldgica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitdrio;

c) A consisténcia das rela¢Oes de causa e efeito entre problema e solucao;

d) A relevancia dos resultados apresentados.

1. 2) Pecas Isoladas (maximo de 15 (quinze) pontos, cabendo, no maximo, a cada item 05

(cinco) pontos):

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposicao;

c) A qualidade da execugdo e do acabamento.

9.1..5. A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagdo auferida) servira para o calculo da nota

final de acordo com o item 11.

10.

DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PREGOS:

10.1.

As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao

atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2.

A classificacdo das Propostas de Precos sera feita mediante a aplicacdo do critério de julgamento

como indicado no subitem 10.3.1.

10.3.

10.2.1.  Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos
com base nos Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
do Sul (um ponto e meio para cada 1% (um por cento) de desconto e limitado a 40% (quarenta por
cento) do valor da tabela).

10.2.2.  Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orgado
junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servicos e de suprimentos externos, nos
termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15%
originais, até o limite de 5% de desconto).

Ndo se considerard qualquer oferta de vantagem ndo prevista no Edital, nem preco ou vantagem

baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

10.3.1. A avaliagdo da Proposta de Precos serd de, no maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacdo da Proposta de Precos sera atribuida pontuagdo em seus itens através dos seguintes
critérios:
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A —Desconto sobre os precos internos do referencial de custos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 60 (sessenta) pontos)

A.1 Critério de desconto de 0(zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto (um ponto e meio) a cada 1%
de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15(quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, e assim
sucessivamente até 40% = 60 (sessenta) pontos.

B —Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 (quarenta) pontos)
B.1. Remuneracdo entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a fornecedores
especializados, na prestagdo de servigos e de suprimentos externos).

Honorarios a serem aplicados Pontos Concedidos Total da Pontuagao Auferida

15% Zero ponto Zero

14% 1 ponto Oito

13% 2 pontos Dezesseis

12% 3 pontos Vinte e Quatro

11% 4 pontos Trinta e Dois

10% 5 pontos Quarenta

10.4 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura interpostos, ou

havendo desisténcia dos mesmos, a Comissdo Permanente de Licitagdo elaborard relatério e parecer
conclusivo, com o resultado da licitacdo e os encaminhara para homologacdo do resultado do julgamento, e
adjudicacdo do objeto a empresa licitante vencedora.

10.5.

A nota da Proposta de Pregos (total de pontuagdo auferida) servird para o célculo da nota final de

acordo com o item 11.

10.6. Serdo desclassificadas as propostas que:
. Ndo atenderem as disposi¢Oes contidas neste Edital;
1. Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre os
precos internos, baseados nos custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);
IIl. Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a
supervisdo de produgdo externa incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores;
\Y] Apresentarem percentuais de repasse, se e quando for o caso, fora dos limites constantes
do Anexo “B” das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

11. DA CLASSIFICACAO FINAL:

11.1. O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes serd feito mediante aplicagdo da seguinte

formula: NF = (NPT*7+NP*3), onde: 10

NF = Nota Final/ NPT = Nota da Proposta Técnica/ NPP = Nota da Proposta de Pregos.

(NPT x 7) + (NPP x 3)

100
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11.2. A classificacdo final serd realizada com base no valor da Avaliagdo Final, classificando-se em primeiro
lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior
média ponderada e, assim, sucessivamente.

11.3. Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os percentuais
propostos, prevalecerda o montante por extenso; e se o licitante ndo aceitar a corre¢do do erro, sua proposta
serd rejeitada.

11.4. N3do serdo levadas em considera¢do vantagens nao previstas neste Edital, nem ofertas de reducao
sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administragdao da Camara Municipal.

11.5. Em caso de empate, a agéncia vencedora sera aquela que tiver a maior Nota (global) na Proposta
Técnica. Ainda permanecendo empate, a maior nota no cOmputo da soma do disposto no subitem 9.1.4.2, inc.
I, e subincisos I.1 e 11.2, do Repertério. Continuando o empate, por sorteio.

11.6. A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros correspondentes as
Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante que for habilitada mais bem classificada na nota final. A
Camara Municipal ndo se obrigard a investir totalmente as verbas estimadas em contrato, pois podera de
acordo com seus interesses de planejamento, nao utiliza-las integralmente.

11.7. As Agéncias participantes devem anexar declaragdo junto a proposta de precos de que se
comprometem a reverter a CONTRATANTE parcela do “Desconto de Agéncia” a que fazem jus, observados os
pardmetros contidos no Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das Normas
Padrdo da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao, se e quando for
0 caso, na hipdétese da Camara Municipal de Coxim-MS atingir esses limites:

ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFI'CIOS

Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA

PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA A SER APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO
BRUTO DO ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00, n. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00, até 2% (dois por cento) do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00, até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De R$ 25.000.000 em diante, até 5% (cinco por cento) do investimento bruto.

12, DAS IMPUGNAGOES E DOS RECURSOS

12.1 Qualquer cidaddo poderd impugnar o presente Edital por irregularidade, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contados da data fixada para recebimento dos envelopes pela CPL.

12.1.1 As licitantes também poderdo impugnar o presente Edital, pelos mesmos motivos, até 02
(dois) dias uteis antes da data de recebimento dos envelopes.

12.2. Esclarecimentos sobre este Edital e seus anexos serdo prestados pela Presidéncia da Comissdo
Permanente de Licitacdo apenas mediante solicitacdo por escrito, feito pelo(s) representante(s) estatutario(s)
ou legal(is) da licitante, através de e-mail com confirmagdo de recebimento ou correspondéncia com
documento de entrega enviada ao endereco mencionado no preambulo deste Edital ou ainda por transmissao
de fac-simile (fax), no telefone XX-(67-3291-1539).
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12.3. O pedido devera ser protocolado, sob pena de decadéncia, até 02 (dois) dias Uteis antes da data de
entrega dos envelopes, na Camara Municipal de Coxim-MS, no endere¢o citado no preambulo deste
Edital,devendo neste caso ser observado subsidiariamente a Lei Federal n° 8.666/93, artigo 41 e seus
paragrafos.

12.4. No caso de auséncia da solicitacdo pressupde-se que os elementos constantes deste Edital sdo
suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto, posteriormente, qualquer reclamacao.

12.5. Antes de ser processada a licitagdo, a Comissdo Permanente de Licitagdo poderd,por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, modificar este
Edital e seus anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das propostas, devendo publicar
aviso nos mesmos veiculos nos quais foi publicado o Aviso da presente CONCORRENCIA.

12.6. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas mesmas vias,
ressalvado que serd dado conhecimento das consultas e respostas a todas as empresas que tenham retirado o
Edital, sem identificagdo da(s) consulente(s).

12.7. As respostas as consultas sobre o Edital, bem como as informag¢des que se tornarem necessarias
durante o periodo de elaboragdo das propostas, serdo encaminhadas em forma de ADENDOS as empresas que
tenham adquirido o Edital.

12.8. No caso de alteracdo do presente Edital,deverd a mesma ser publicada na forma prevista no art. 21,
8§42 da Lei n.2 8.666/93 e, se implicar na formulagdo das propostas, serd aberta nova contagem do prazo
original para entrega dos invélucros Proposta Técnica e Proposta de Pregos.

13. DA EXECUGAO DO CONTRATO:

13.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas constantes da
minuta em apenso, cronograma de atividades e demais disposi¢cdes legais, respondendo cada uma pelas
consequéncias de seu inadimplemento ou descumprimento, total ou parcial (Anexo V).

13.2. Os casos omissos serdo resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

13.3. Todo o material produzido pela licitante vencedora e de titularidade dela,pago pela CONTRATANTE
sera de propriedade da Camara Municipal de Coxim-MS, ficando sua utilizagdo sujeita as determinag¢des da
legislacdo de direitos autorais.

13.4. A empresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja minuta faz parte integrante
desta licitacdo (Anexo 1V), o que deverd ocorrer dentro de 03 (trés) dias da convocagdo, na forma do Artigo 64
da Lei n.2 8.666/93, podendo ser o prazo prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena de decair do
direito a contratacdo e ser convocada a licitante a seguir classificada, se convier a Camara Municipal de Coxim-
MS, e assim sucessivamente.

13.5. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ges contratuais, os acréscimos ou
supressoes que se fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente
estimada.

14 DAS SANCOES:
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14.1. A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato decorrente desta licitacdo ou o
ndao comparecimento da adjudicatdria para assinar o contrato, no prazo e local estabelecidos pela Camara
Municipal de Coxim-MS, caracterizard o descumprimento total da obrigagdo assumida,sujeitando-se a multa de
5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato, salvo os casos fortuito ou de for¢ga maior, sem prejuizo das
penalidades previstas na Lei Federal n°8.666/93 e alteragdes.

14.2. Esta multa, ndo se aplica as licitantes remanescentes, convocadas dentro das condicGes
estabelecidas no item 13.4 do presente.

14.3 Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, a inadimplente serdo aplicadas as seguintes
sangoes legais:

14.3.1 Adverténcia por escrito, quando a CONTRATADA praticar irregularidade de pequena
monta;

14.3.2.  Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do servigo,
por dia de atraso nos servigos, a partir do primeiro dia util da data fixada para a entrega dos servicos,
limitada a 5%(cinco por cento) do valor do mesmo;

14.3.3 Por infragdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens anteriores,
serd aplicada multa de 5% (cinco) por cento sobre o valor total do contrato corrigido e atualizado,
cumuldvel com as demais san¢des, inclusive rescisdo contratuais, na verificacdo do descumprimento
dos artigos 78 e seguintes da Lei n° 8.666/93 e alterac¢des.

14.3.4 Suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo, impedimento de contratar com a
Camara Municipal de Coxim-MS, até o prazo de dois anos;

14.3.5 Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica
Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a

reabilitacdo, na forma da lei, perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade;

14.4. A penalidade prevista no item 14.1 ndo se aplicard as licitantes remanescentes convocadas em
virtude da ndo aceitagdo da primeira colocada, em assinar o contrato.

145 As sanc¢Oes de adverténcia e multa poderdo, ainda, ser aplicadas nos seguintes casos:

a) descumprimento das determinag¢des necessdrias a regularizacdo das faltas ou defeitos
observados nos servigos licitados ou no fornecimento, dentro do prazo estabelecido;

b) outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execug¢do do contrato, desde que
nao caiba aplicacdo de sanc¢do especifica.

14.6. Quaisquer multas aplicadas deverdo ser recolhidas a Tesouraria da Prefeitura Municipal de Coxim-
MS dentro do prazo de 03 (trés) dias Uteis, apds a respectiva notificacdo.

14.7 Caso por algum motivo a agéncia CONTRATADA tenha seu contrato rescindido, a Camara Municipal
de Coxim-MS reserva-se o direito de convocar a agéncia colocada em segundo lugar, e assim sucessivamente.

15. DAS DESPESAS:
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15.1. As despesas de correntes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo as contas dos recursos
especificos constantes das dota¢cGes orcamentarias seguinte:

01 CAMARA MUNICIPAL DE COXIM — MS.

01.10.1 CAMARA MUNICIPAL DE COXIM — MS.

01.031.0001-2.002 | MANUTENGAO E CUSTEIO ADMINISTRATIVO CAMARA MUNICIPAL

3.3.90.39 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

15.2 Ocorrendo a prorrogacdo do contrato nos termos do art. 57, inc. Il, da Lei n.2 8.666/93, a Camara

Municipal de Coxim-MS incluira na dotacdo dos exercicios seguintes, os valores necessarios ao atendimentos
das despesas decorrentes de tal prorrogacgao.

15.3 E dotagOes que vierem a substituir no exercicio seguinte.
16. DO PRAZO DE EXECUGCAO DOS SERVICOS:
16.1. O prazo de execugdo dos servicos constantes deste Edital sera de 12 (doze) meses, a contar da

assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado mediante Termo Aditivo, na forma prevista no art. 57, inciso
Il, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 9.648/98, por iguais e sucessivos periodos, a critério da Administracio,
limitados a 60 (sessenta) meses.

16.2. A licitante vencedora ficara obrigada a providenciar a revisdo,sem 6nus para a Camara Municipal de
Coxim-MS o servigo que vier a ser recusado, sendo que o ato de recebimento ndo importara sua aceitagao.

16.3. Independentemente da aceitagdo dos servigos, a CONTRATADA garantira a qualidade dos mesmos
obrigando-se a refazer ou a providenciar o refazimento,daquele que estiver em desacordo com a proposta com
o que for autorizado pela Camara Municipal de Coxim-MS.

17. DOS PRECOS E DO PAGAMENTO:

17.1 A Camara Municipal de Coxim-MS podera investir em publicidade, através da Agéncia vencedora
desta licitacdo, até o valor maximo de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), ai incluidos quaisquer custos,
internos ou externos, honorarios e outros necessarios a execu¢cdao do CONTRATO.

17.2. Pelos servigos prestados, constantes neste Edital, a CONTRATADA sera remunerada na forma
prevista e especificada na Proposta de Pregos, por ela oferecida, sendo que os pagamentos serdo efetuados no
prazo de 15 (quinze) dias Uteis apds o recebimento das respectivas Notas Fiscais.

17.3. O pagamento serd efetuado mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura emitida pela
CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e
veiculos em nome da Camara Municipal, comprovantes dos servigos realizados e, sempre que possivel, servico
de checagem.

17.4 Demais condi¢des constam da Minuta do Contrato - Anexo IV.
18. DAS DISPOSICOES GERAIS:
18.1. O recebimento para exame das propostas e a sua eventual classificacdo, ndo gera qualquer direito

para o autor delas, relativamente quanto a adjudicagdo do servigo que constitua o seu objeto, a seu favor.
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18.2. O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes as sessdes publicas em que serdo recebidos
os involucros de Proposta Técnica, de Proposta de Precos e de Habilitacdo ndo impedird que ela se realize, ndo
cabendo ao ausente direito de reclamacdo de qualquer natureza.

18.3 A Autoridade competente poderd, até a homologagdo do procedimento, revogar a presente
licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta, sem direito a indeniza¢do ou ressarcimento as licitantes, ou
ainda, proceder a anulagdo da mesma quando incidir ilegalidade no procedimento licitatério, mediante
despacho fundamentado.

18.4. Os recursos referentes a esta licitagdo, deverdo ser interpostos dentro do prazo constante no art.
109, inc. | da Lei Federal 8.666/93.
18.5. Ndo serd permitida que a proponente faca retificacdes e cancelamentos de precos ou altera¢des nas

condicdes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

18.6. Apds a homologacdo e adjudicagdo do objeto desta licitacdo, ndo serd permitido a licitante declarada
vencedora, o cancelamento da proposta ou da rescisdo do contrato correspondente, ficando a mesma sujeita
as penalidades previstas neste Edital, concomitantemente as demais normas previstas na legislagdo pertinente.

18.7. A(s) duvida(s) que surgir(em) em qualquer fase do procedimento licitatério, serdo dirimidas pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, observados os preceitos legais pertinentes. E facultada & Comissdo
Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta CONCORRENCIA, a promocdo de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo licitatério, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos
ou dos Documentos de Habilitagdo.

18.8. Para fins dessa CONCORRENCIA, o Briefing (Anexo 1) atende as exigéncias do projeto basico a que se
refere o art. 11da Lei Federal n28.666/93 e posteriores alterac¢des.

18.9. Caso ndo haja expediente na Camara Municipal de Coxim-MS, nos dias fixados para recebimento e
abertura dos invélucros de Proposta Técnica, Proposta de Precos e da Habilitacdo, fica automaticamente
transferida a data, para o primeiro dia util subsequente.

18.10. Sé terdo direito de usar da palavra, rubricar os documentos e as propostas, apresentar reclamacgées
ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes habilitados para o ato, os membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica, para os atos que lhe estdo afetos.

18.11. A Subcomissdo Técnica a que se refere o subitem 7.1.1 do presente edital, serd constituida conforme
previsto no art. 10 e §§ da Lei n2 12.232/10.

18.12. Os servigos especializados, relacionados entre as atividades complementares da execuc¢do do objeto,
nos termos do §19, do art. 22 da Lei n.2 12.232/10, deverdo ser contratados dentro das regras previstas no art.
14 e paragrafos, da supra mencionada Lei.

18.13 Complementam este Edital os seguintes anexos:

ANEXO | - BRIEFING;

ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS;

ANEXO IV - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO (VIA NAO IDENTIFICADA);
ANEXO V - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMAGOES (VIA IDENTIFICADA);

ANEXO VI - PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA;
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ANEXO VII - PLANILHA GERAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

ANEXO Vil - DECLARAGAO - NAO EXISTENCIA DE EMPREGADOS MENORES;

ANEXO IX - DECLARAGAO -INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO LEGAL PARA PARTICIPAR DE LICITAGAO;
ANEXO X - DECLARAGAO - INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES;

ANEXO XI - DECLARAGAO - DIREITOS DE AUTOR;

ANEXO Xl - MODELO DE PROCURAGAO.

Coxim-MS, 13 de margo de 2017.

VEREADOR, VLADIMIR DA SILVA FERREIRA
PRESIDENTE
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ANEXO | — BRIEFING (Pré-roteiro)

O briefing contém informagdes basicas destinadas a orientar as Agéncias de
Propaganda participantes da licitagdo:

CLIENTE: CAMARA MUNICIPAL DE COXIM — MS.

Sdo servicos de publicidade, para fins desta licitacdo, aqueles com contelddo
educativo, social e politico, de orientacdo e destinados a informar a popula¢do de Coxim-MS sobre as a¢des do
Poder Legislativo Municipal. Para isso, desenvolver uma ideia criativa e promover a divulgagao institucional das
acles, a producdo legislativa e eventos, inclusive transmissdo das sessGes ordinarias, extraordindrias e solenes
através dos diversos meios de comunicagdo, com planejamento, concepgdo e execugdo de campanhas, de
acordo com a politica de comunicagdo adotada pela Camara Municipal de Coxim-MS.

Definir o perfil, a missdo, as fun¢des e dreas de atuag¢ao do anunciante, no mercado
ou na sociedade, suas vinculagdes institucionais, seus valores e cultura. Diagnosticar a evolu¢dao da imagem,

reputagdo ou conceito do anunciante junto a sociedade e a seus publicos de interesse no municipio.

Destacar na proposta a ser apresentada:

a) A reputagdo ou conceito da marca apresentada;

b) Os servicos, programas ou a¢des sociais adotadas para esta proposta;

c) Os segmentos de publico ou segmentos sociais com que se relaciona a proposta.

d) As regibes em que o produto, servigo, programa ou agao social tem maior presenca na sociedade;

e) Formas de distribuicdo do produto, servico, programa ou agao social, canais mais utilizados,
distribuicdo geografica dos canais,

f) E os problemas e os desafios desta comunicagao;

E por fim, definir na estratégia de comunicacdo o periodo apropriado para a
divulgacdo desta campanha publicitaria para o Poder Legislativo de Coxim - MS.

QUEM E O PUBLICO QUE A COMUNICACAO DEVE SER DIRECIONADA: O cidadio
do Municipio de Coxim — MS.

PERIODO DE VEICULACAO: De 01 a 30 de margo de 2017.

VERBA DISPONIVEL: RS 20.000,00 (vinte mil reais).

PRACA DE VEICULAGAO: Coxim-MS.

MIDIAS DE VEICULACAO:

1) INTERNET JORNAL OU REVISTA: LAYOUT;
2) OUTDOOR: LAYOUT;

3) VT: STORYBOARD;

4) SPOT OU JINGLE/RADIO: ROTEIRO.
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ANEXO Il -MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

PROPOSTA DE PRECOS

A

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE COXIM-MS.
PROCESSO N° 006/2017 - CONCORRENCIA N2 001/2017 - EDITAL N2 003/2017.
SESSAO PUBLICA: 05/05/2017. AS 10HO0O (DEZ) HORAS

A empresa (razdo social da licitante) , sediada a
(endereco completo), com Inscricio Estadual n°
, inscrita no CNPJ sob o n° , tendo recebido todos os documentos e

informagGes necessarias para o cumprimento integral das obrigagGes do objeto da presente licitagdo, que trata da
(especificar o objeto), apds cuidadoso
exame e estudo do Edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislacdo nele indicada,
vimos apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotaremos a seguinte
politica de precos para os servicos descritos:

a) Desconto de I (PSSR ) sobre os pregos internos baseados nos
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(SINAPRO/MS), estabelecendo portanto em % ( ) nossa remuneragao;

b) Honorarios de 3K (PSR ), relativos e pertinentes {a supervisdo de

producdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes
a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores;

. Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na
data, hordrio e local estabelecidos pela Comissdo Permanente de Licitacdo,para proceder a assinatura
do Contrato.

Atenciosamente,

(Local @ Data).....ccocueeeeeecureeeeeiiieeeee.

(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante, incidird sobre todos os custos internos previstos
na Tabelas de Custos Internos Referenciais emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS”.
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ANEXO IV - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

Campanha:

QUESITOS

NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — (de 0 a20) pontos

Ideia Criativa — (de 0 a20) -pontos

Estratégia de Midia — (de 0 a10) pontos.

AVALIADOR 01:

Visto:
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ANEXO V - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE INFORMAGOES VIA IDENTIFICADA

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

Agéncia:

QUESITOS NOTA

Capacidade de Atendimento— (de 0 al10) pontos

Repertdrio — Il. a) Relato de Cases (0 a 15) pontos

Repertdrio — Il. b) Pegas Isoladas (0 a 15) pontos

AVALIADOR 01:

Visto:
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ANEXO VI - PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO PROPOSTA TECNICA

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

Agéncia:

QUESITOS AVALIADOR 01 AVALIADOR 02 AVALIADOR 03 Pontuagao
final por
Quesito
(média).

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgdo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia

Capacidade de Atendimento

Repertdrio — Il. a) Relato de Cases

Repertdrio — Il. b) Pegas Isoladas

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) |:>

Observacgoes:

1) A pontuacdo final de cada quesito corresponderd a média das notas atribuidas pelos avaliadores,
somando-se as notas e dividindo pelo numero de avaliadores.

2) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se
as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacao total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.
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ANEXO VII - PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 001/2017.

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:

PONTOS

QUESITOS CONCEDIDOS

TOTAL

Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores
de custos internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um
ponto e meio para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a
40% - quarenta por cento - do valor da tabela).

Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre
o custo orgado junto a fornecedores especializados, na prestagdo de
servigos e de suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 das
Normas-Padrdo (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15%
originais, até o limite de 5% de desconto).

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida) |:>

Observacgoes:

as demais, sem qualquer arredondamento;
2) A pontuagdo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

1) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se
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ANEXO VII - MODELO DE DECLARAGAO

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

DECLARACAO
, inscrita no CNPJ sob ne.
,por intermédio de seu representante legal, o Sr. , portador(a) da
Carteira de ldentidade n¢ e do CPF ne@. , DECLARA, para fins do

disposto no artigo 72, XXXIIl da CF/88, que ndo emprega menores de dezoito anos em trabalho noturno,

perigoso ou insalubre e que ndo emprega menor de quatorze anos, salvo na condigdo de aprendiz.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO IX - MODELO DE DECLARAGCAO

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO

Declaramos, para fins do disposto no item 8.1.5 alinea b do Edital de

CONCORRENCIA N° 001/2017, que a empresa , CNPJ ne¢

, estabelecida a Rua , ndo estd impedida de participar

de licitagGes no ambito da administragdo publica federal, estadual ou municipal.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO X - DECLARACAO

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n¢

, sediada (endereco completo),declara, sob as penas da

lei, que até a presente data inexistem fatos supervenientes para sua habilitagdo no presente processo

licitatério, assim como esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO XI

MODELO DE DECLARAGAO SOBRE DIREITOS AUTORAIS

CONCORRENCIA N2 001/2017.
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 006/2017.

(nome da empresa), inscrita no CNPJ n®

, sediada (endereco completo), declara, sob as penas da

lei, que:

Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva
dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato

que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato.

Manterd o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢Ges de preco, para
os direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizagdo e

ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a Camara Municipal de Coxim-MS.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO XII - MODELO DE PROCURAGCAO

PROCURAGAO
Outorgante
Rua
CNPJ:
Outorgada
CPF
RG
Objeto: Representar a outorgante na CONCORRENCIA n2 001/2017.
Poderes: Apresentar propostas e, se for o caso, documentacgao, participar de sessdes publicas tais como de

abertura de propostas e documentos de habilitagdo, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar
a recurso interposto, e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e

fiel cumprimento do presente mandato - inclusive contratos -.

Local e data, Razdo Social, nome e assinatura do representante legal



